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STR-L SCIENZE DEL TURISMO

DIV HIYISNIeR Scienze Politiche

LEGENDA VALUTAZIONI STANDARD sulle affermazioni contenute nei vari item:

1 = giudizio totalmente negativo n° Questionari A: || 2107 -I-
2 =piu no che si
3 = piu si che no - me A | |n°risp. n° risp.
4 = giudizio totalmente positivo
La mia presenza alle lezioni e stata: (1 = freq. nulla o minore del 25%; 2 = minore 3,5 2107 154
della meta; 3 =oltrelameta; 4 =completa)
Le conoscenze preliminari possedute sono risultate sufficienti per la comprensione 3,0 2107 154
degli argomenti del programma d’esame?
Il carico di studio dell'insegnamento & proporzionato ai crediti assegnati? 3,1 2107 - 154
Il materiale didattico (indicato e disponibile) € adeguato per lo studio della materia? 3,2 2107 154
Le modalita di esame sono state definite in modo chiaro? 3,2 2107 - 154
Gli orari di svolgimento di lezioni, esercitazioni e altre eventuali attivita didattiche 3,4 1985 138
sono rispettati?

Le aule in cui si sono svolte le lezioni sono risultate adeguate? (si vede, si sente, si 3,4 1520
trova posto)

k

Il docente stimola / motiva l'interesse verso la disciplina? 3,1 1985 - 138
Il docente espone gli argomenti in modo chiaro? 3,1 1985 - 138
Le attivita didattiche integrative - esercitazioni, tutorati, laboratori (compresi quelli 3,3 323 28
linguistici)

L’'insegnamento ¢ stato svolto in maniera coerente con quanto dichiarato sul sito 3,3 1985 138
Web del corso di studio?

Il docente e reperibile per chiarimenti e spiegazioni? 3,4 1422 - 97
Le prove intermedie per questo Insegnamento, se previste, hanno offerto una reale 2,4 2107 154
opportunita per la didattica.

| servizi di tutorato da parte di studenti senior (tutorato alla pari), se previsti, hanno 1,7 2107 154
fornito un reale sostegno nei rapporti con il docente?

Questo insegnamento ha contribuito a mantenere elevato l'interesse per il Corso di 3,1 808 41
Laurea.

E interessato/a agli argomenti trattati nel corso di insegnamento? 3,2 2107 - 154
Giudizio complessivo sull'insegnamento. 3,1 2107 154
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Tab.1 Riepilogo delle medie domande: moduli valutati per il CdS, gruppi di rispondenti "A" e "B"
n°Q BP Bl B2 B3 B4 B5 B5AFB6 B7 B8 B9 B10 F1 F2 F3 BS1 BS2

ANTONIOLI EVOLUZIONE DEI

S TEGAZZINI MERCAT) E NUOVE - 36 34 34 31 32 33 333533 30 3433 16 1,5 34 34 32
TENDENZE NEL
TURISMO

m EVOLUZIONE DEI MERCATI E

NUOVE TENDENZE NEL
TURISMO

GR

ANTONIOLI EVOLUZIONE DEI —
S CAZZINI MERCATI £ NUOVE - 35 3334 33 33 37 34 34 34 30 36 32 30 ‘2,6‘ 3,0 ‘3,3‘ 33
TENDENZE NEL
TURISMO
s1spp | EVOLUZIONE DEI MERCATI E

NUOVE TENDENZE NEL

TURISMO

BACCI LINGUA INGLESE PER M
|LTUR|5MO.- 36 32 33 34 30 36 36 31 33 3,4 34 36 3,4 32 33 32
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO |

BACCI LINGUA INGLESE PER —
.LTUR.SMOH- 36 34 34 35 36 3,4 36 3519 35 34 34
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO I

BACCI LINGUA INGLESE PER —
.LTUR.SMOH- 32 36 36 36 36 40 4 38 35 35 38 3436 40 32 34
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO II

BERRETTA ECONOMIA —
oetcaowon [BB] 3702934 363737 343535 3735 36 3716 36 33 36

TURISTICA

185PP ECONOMIA DELL'AZIENDA
TURISTICA

BERRETTA ECONOMIA

TURISTICA

185PP ECONOMIA DELL'AZIENDA
TURISTICA

CAPPELLI LINGUA INGLESE PER —
|LTUR|SMO.- 36 31 33 33 29 3,5 33 33 (20 31 33 31
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO |

CAPPELLI LINGUA INGLESE PER [—
|mesmou- 36 3,4 33 34 35 35 33 33 33 35 35 35 35 E‘ 34 34
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO I

CAPPELLI LINGUA INGLESE PER
IL TURISMO 11 - ‘3,6‘ 3,4 ‘3,0 ‘3,6“3,2‘ 4,0 ‘3,0“3,4”3,4‘ ‘ 3,6‘ 3,4
LINGUA INGLESE PER IL
TURISMO II
CARDINI ITINERARI TURISTICI E
PAESAGGIO COME - ‘3,4‘ 3,0 ‘3,2 ‘2,7 H 3,0‘ 3333 2728 3,6 3,0 ‘3,1‘ 1,8 1,4 2,9‘ 2,8 H 2,8

PATRIMONIO
CULTURALE

657MM ITINERARI TURISTICI E

PAESAGGIO COME
PATRIMONIO CULTURALE

FERRUCCI MARKETING —
TERR.TOR.ALE- 35 3,1 32 32 33 34 34 30 30 35 33 32 23 1,4 28 32 3
CONTABILITA' E BILANCIO

PER LE AZIENDE TURISTICHE E
MARKETING TERRITORIALE

FERRUCCI MARKETING S
ionts [ 2213032 30 3434 34 2820 %0[2 3832 | 30 34

614PP CONTABILITA' E BILANCIO
PER LE AZIENDE TURISTICHE E
MARKETING TERRITORIALE
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n°Q BP Bl B2 B3 B4 B5 B5AFB6 B7 B8 B9 B10 F1 F2 F3 BS1 BS2 GR
S FRUMENTO METODI —
cwnemamvenns [ (33135 3s]as]as] 343535 ]34 [3¢][37 | > ][>+ >+]
TURISMO

GUIGGIANI EVOLUZIONE DEI
vercaenooue @8] 37134 35 3635 35 343635 33 34] 36 37 35 35 [l

TENDENZE NEL

TURISMO

615PP EVOLUZIONE DEI MERCATI E

NUOVE TENDENZE NEL

TURISMO
GUIGGIANI EVOLUZIONE DEI E—
- wercanewove [ 35 3536 3 23 34]34) [
TENDENZE NEL
TURISMO

615PP EVOLUZIONE DEI MERCATI E

NUOVE TENDENZE NEL
TURISMO

KELLER WORLD TOURISM
INSTITUTIONS- 36 25 2,7 28 33 33 32 26 @ 2,7 2932 2,7 2,4 .
WORLD TOURISM
INSTITUTIONS
LE GUENANFF LINGUA FRANCESE

reviLrorsvo (341 3532 34 35 31/[34 32| [l
LINGUA FRANCESE PER IL
TURISMO

LEMMI ITINERARI TURISTICI E
UL BB 22 2452 29 32 38 38 3050 38 3234 27
PATRIMONIO
CULTURALE

657MM ITINERARI TURISTICI E

PAESAGGIO COME
PATRIMONIO CULTURALE

1,6 ‘ 3,4 ‘

33 ‘ 3,2 -

MAGLIACANI ECONOMIA

orvazenoa |82 38 27 31 31 3335 34 31 30 32 3430 35 18 31
iazeNon 35343130 32| 34]
ECONOMIA DELL'AZIENDA
TURISTICA
MAGLIACANI ECONOMIA
S0 [ 25 5294 30 24 58 37 35 24 40 24 25 58 28 25

3,1 ‘

A

3,0 ‘ 3,4 .

TURISTICA

ECONOMIA DELL'AZIENDA

TURISTICA

MARRA PROCESSI CULTURALI
R [ 5012430 27 27 29 32 25 26 2 30 32 8138 28] 29 25 [

MEMORIE DEL

VIAGGIO

294QQ PROCESSI CULTURALI E

COMUNICATIVI: MEMORIE
DEL VIAGGIO

SARMAN METODI S -
quanmatviper i | 53] 3631 34 3230 3,2 3319 (15 30 32 32 [
TURISMO
METODI QUANTITATIVI PER IL
TURISMO

SINI LINGUA FRANCESE
psmnumsmo- 3,433 33 32 34 35 38/32 32 40| 34|38 31 35 33 .
LINGUA FRANCESE PER IL
TURISMO

TALARICO CONTABILITA' E

BILANCIO PER LE - 3,6 30 32 3,3 35 EHHH 3,0 H 3,3 HH 25 27 32
AZIENDE TURISTICHE .... . ..

614PP CONTABILITA' E BILANCIO
PER LE AZIENDE TURISTICHE E
MARKETING TERRITORIALE
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n°Q BP Bl B2 B3 B4 B5 B5AFB6 B7 B8 B9 B10 F1 F2 F3 BS1 BS2

- 3,8 3,0 31 32 32 31 36| 31/30 35 31 35 28 26 35 30 3,1

s1 TALARICO CONTABILITA'E
BILANCIO PER LE
AZIENDE TURISTICHE

614PP CONTABILITA' E BILANCIO

PER LE AZIENDE TURISTICHE E
MARKETING TERRITORIALE

| *
=X

s1 VANNI LINGUA TEDESCA PER
ILTURISMO

463LL LINGUA TEDESCA PER IL
TURISMO

[ 27 32 32 22 36 56 2 36 36 18] 36 37 22 8854 36 2

VOLPI STORIA —
oo [B] 272433 26|97 37 373627 35 36 38 32 18] 35 24 36
T

VOLPI STORIA
contemporanea | 6| 32135 2,7 33 37 38 28 1,7 35 30 3.2
656MM ] STORIA CONTEMPORANEA

CANTONI COMUNICAZIONE PER
E ILTURISMO- 372930 313234 33/31/31 30 32 3,4 1,7 3,0 ‘3,2 H3,1
COMUNICAZIONE E NUOVE

TECNOLOGIE PER | BENI
CULTURALI

CHIEFFALLO GLOBAL CHANGE: —
s2 croawrnorie B8] 332829 293233 322828 29 31 3017 [18] 28 31 28

METE TURISTICHE

m GLOBAL CHANGE:
GEOGRAFIA DELLE METE

DE ASCANIIS COMUNICAZIONE PER
= oo [B8] (3:1] 2929 30/ 3034 32]33] 33 [23] 33 32 [48][a8] 31 32 31
COMUNICAZIONE E NUOVE

TECNOLOGIE PER | BENI
CULTURALI

DEL BO ETICA E FILOSOFIA DEL

= it ] 5120152 35 52/ 53] 52 BB 29 23 5
m CULTURA DEL VIAGGIO ED
ETICA DEL TURISMO

GENNARO GLOBAL CHANGE: —
= ST B 52 23 25 2929 32 32 25 2424 228

METE TURISTICHE

m GLOBAL CHANGE:
GEOGRAFIA DELLE METE

MAGGI ECONOMIA DEI
E TRASPORTI E DELLA - 3827 29 29 34 3,5 33 @ 29 29 29

MOBILITAE NEL
TURISMO

613PP ECONOMIA DEI TRASPORTI E

DELLA MOBILITA€ NEL

TURISMO
B U s 0192 36 3537 3435 56 58] 38 26 888855 36 35

COMUNICAZIONE E NUOVE

003LI

TECNOLOGIE PER | BENI
CULTURALI

MILAZZO METODOLOGIE e o
E INFORMATICHE - 36 28 30 33 36 36 32 33 34 36 35|37 33 29 31 32
APPLICATE AL

TURISMO

COMUNICAZIONE E NUOVE

TECNOLOGIE PER | BENI
CULTURALI

PAONE VIAGGIO E CULTURA .
E woas (BB 3430 32 28/[31) 3
ooiav | cuLTURA DEL VIAGGIO ED
ETICA DEL TURISMO|
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SCAGNOLARI ECONOMIA DEI

E TRASPORTI E DELLA
MOBILITAE NEL

TURISMO

613PP ECONOMIA DEI TRASPORTI E

DELLA MOBILITAE NEL

n°Q BP Bl B2 B3 B4 B5 B5AFB6 B7 B8 B9 B10 F1 F2 F3 BS1 BS2

GR

TURISMO
Al ANDRESEN MUSEOLOGIA PER IL
TURISMO

1347L

ISTITUZIONI DI STORIA

DELL'ARTE E MUSEOLOGIA
PER IL TURISMO

TURISMO

BENEGIAMO SOCIOLOGIA DEL

SOCIOLOGIA ED
ANTROPOLOGIA DEL
TURISMO

[ 20 2020 27 58] 32 232 25 24 28 27 3088 58] 27 25

BENEGIAMO SOCIOLOGIA DEL
Tnsvo 8] 0 3333 33 3033 37 3230 40 35 35 40 32 28
o02am | SOCIOLOGIA ED
ANTROPOLOGIA DEL
TURISMO
BONOMI SOCIOLOGIA DEL -
e | [ R 24 |
o2am | SOCIOLOGIA ED
ANTROPOLOGIA DEL
TURISMO
CANESTRINI ANTROPOLOGIA DEL
O 95 22195 35 55 35 55 95 2 98 24 37 488K 7 34
o02am | SOCIOLOGIA ED
ANTROPOLOGIA DEL
TURISMO
CANESTRINI ANTROPOLOGIA DEL _—
munswio [l (383437 20 w0][33]32

SOCIOLOGIA ED

ANTROPOLOGIA DEL
TURISMO

Al CIANCAGLINI DIRITTO PUBBLICO
DEL TURISMO

m ELEMENTI DI DIRITTO
P

UBBLICO E PRIVATO DEL
TURISMO

Bl 30)2032 313234343131 ]3a][33]33] 25|

2,1‘ 3,1‘ ’3,1‘ 3,2

ELEMENTI DI DIRITTO
CIONI

PRIVATO DEL TURISMO

ELEMENTI DI DIRITTO

PUBBLICO E PRIVATO DEL
TURISMO

Al FIASCHINI Teatro, spettacolo ed
eventi culturali

1348 | ARTI PERFORMATIVE E
ORGANIZZAZIONE DI EVENTI

Teatro, spettacolo ed
FIASCHINI p

eventi culturali

m ARTI PERFORMATIVE E
ORGANIZZAZIONE DI EVENTI

- 31 34 34 35 34 36 35 34|36 40 33 33 19 22 40 35 35

Progettazione di
FICACCI 8

eventi turistici

m ARTI PERFORMATIVE E
ORGANIZZAZIONE DI EVENTI

[ 25 23 53328 21 2 s 20 o) 2 6 o 2 o

B 222726 27 50052 4 s 31 %2 2 W88 20 3

Al FICACCI Progettazione di
eventi turistici

m ARTI PERFORMATIVE E
ORGANIZZAZIONE DI EVENTI

FYl PANIZZA DIRITTO PUBBLICO
DEL TURISMO

X ELEMENTI DI DIRITTO
PUBBLICO E PRIVATO DEL

TURISMO

STR-L

135



n°Q BP Bl B2 B3 B4 B5 B5AFB6 B7 B8 B9 B10 F1 F2 F3 BS1 BS2 GR

TOSI ISTITUZIONI DI STORIA —
DELL'ARTEMODERNA- 34 31 32 30 3132 33 2828 32 30 28 20 19 26 32 28 .
ISTITUZIONI DI STORIA

DELL'ARTE E MUSEOLOGIA
PER IL TURISMO

VINCI ELEMENT!I DI DIRITTO
PRIVATO DEL TURISMO | B2 3,4 28 30 30 31 2,9 32 3,0 32 31 31
X ELEMENTI DI DIRITTO

PUBBLICO E PRIVATO DEL
TURISMO
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